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Agency Brief – „Název kampaně“
Datum: xx. xx. xxxx
Objednatel: xxx, s. r. o.
Dodavatel: SYMBIO Digital, s. r. o.

	Popis projektu
	Např.: After successful campaign XXX last year we have decided to support XXX by similar, but smaller campaign also this year. The concept of XXX seems to be more successful than XXX, which was also tried last year.


Strategické informace

	Cíl
	Např.: Increase penetration and usage of XXX (primarily attract new users).

	Cílová skupina
	

	Hlavní benefit
	Hlavní výhody kampaně pro zákazníka.

	Důvod
	Hlavní důvody pro realizaci kampaně – co kampaň vyvolalo.

	Komunikační cíle
	Např.: Stimulate XXX…

	Nevýhody
	Např.: Short term, when the offer is valid, only 14 days.

	Konkurence
	Např.: We have no information about similar competition offer.


Provozní informace

	Typ kampaně
	Čeho se kampaň týká? Např. produkty, služby, …

	Doporučená média (ATL/BTL)
	Např.:
· Print (teens magazines, weeklies) – 1/1 4C,
· internet,
· non-traditional media (suggestions welcomed).

	Rozpočet
	

	Harmonogram
	První nabídky: xx. xx. 200x
Odhad dodání: xx. xx. 200x
Spuštění: xx. xx. 200x


Ostatní

	PR záměry
	

	Záměry pro Direct Marketing 
	

	Kampaně plánované na stejnou dobu
	

	Hodnotící kritéria
	(Čeho má být kampaní dosaženo? – Důležité jsou meřitelné hodnoty.)
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